


Uvod

Primérna velikost farmy v Slovinsku je jedna z nejmensich v EU, proto je pro slovinské farmare spoluprace Zivotné dile-
Zita, zejména jedna-li se o farmarfe péstujici trvalé kultury a vénujici se zahradnictvi. ,Skupina producentl ekologického
ovoce“ propojila farmare, ktefi se zabyvaji ekologickou produkci, aby jim poskytla lepsi pfilezitosti, pokud jde o zajisténi
lepSiho odbytu a také spoluprace v oblasti marketingu jejich produktu.

/akladni Informacet a—S S ———————————

Celostatni
Nazev  Asociace “Skupina producenti ekologického ovoce”
Rok zalozeni 2011
Druh spoluprace Asociace, Producentska skupina
Pocdet farméarl/zapojenych podnikd

(25 se smlouvou, 2 véelafi, 13 s mensi produkci (Svestky))

Internetové odkazy http://skupina-spess.si/




Rozloha farmy  cca 40 ha sadu
Popis farmy

Farmy sdruzené ve skupiné maji velmi malou rozlohu. Dohromady vlastni zapojeni farmafi 40 ha sadd a nemnoho véelich
ald. Jsou to malé podniky, které se nezabyvaji velkoprodukci a farmafi jsou obvykle Zivnostnici. Zpoc¢atku byla hlavnim
zaméfenim produkce jablek, pozdgji se aktivity skupiny rozsifily i o dal$i druhy ovoce a zeleniny. Napfiklad: o bobuloviny,
Svestky, mrkev, brambory, Cesnek a produkty z medu.

== |NfOrmMace 0 procesu Spoluprace m—— —————————

Spolupréace je zalozena na propojeni malych producentt. Tito producenti se dfive pokou$eli prosadit sami, ale zjistili, Ze
spoluprace pro né mize byt velice vyhodna. Program rozvoje venkova nabizi vice moznosti podpory spoluprace - formal-
ni zalozeni subjektu, ziskani moznosti poradenstvi a zajisténi financovani. Hlavnim cilem této konkrétni skupiny je propo-
jeni menSich producentd ovoce za U¢elem spoluprace na marketingu, snadnéj$im rozvozu a jednodussi vyrobé. Skupina
pracuje na optimalizaci nakladi na rozvoz, ¢ehoz chtéji dostahnout tak, ze budou dodavat zboZi spole¢né. Spole¢né
dosahli koncentrovangjsi nabidky, vétsi viditelnosti produktl a také dosahli na moznosti ziskat verejné financovani, pro-
toze jsou oficialné zaregistrovani jako druzstvo. Farmafi, ktefi se podileji na druzstvu, se do jeho Cinnosti velmi angazuji,
a proto druzstvo funguje dobre. Pokud by se ¢lenové, ktefi jsou zainteresovani do druzstva od jeho poCatku, nevénovali
této aktivité dostatecné, druzstvo by nefungovalo tak dobfe. Na poCatku bylo z&sadni ziskat divéru vSech ¢lend, aby se
zajistila dlouhodoba udrzitelnost druzstva.

Prirodni katastrofy - na pocatku fungovani druzstva bylo hlavnim zaméfenim péstovani jablek, ale v uplynulych dvou
letech byly vynosy nizké kvili mraz(im, takze se skupina producentt musela pfizpusobit, najit dalsi ¢leny a poradit stva-
jicim ¢lendm, jak zabranit takovym problém0im v budoucnu.

Druzstvo Celi mnoha hrozbam a vyzvam:

- Nedostatecné financni prostfedky - skupina se snazi ziskat pro sve farmare nejlepsi cenu, ale to znamena, ze provozni
naklady jsou udrzovany na co nejnizsi urovni, aby zemédélci méli zajem o spolupréci, avSak bez externiho financovani
to neni mozné;

- Udrzeni rovnovahy mezi optimalni cenou pro zemédélce a pfilis vysokou cenou na trhu, aby nasledné nedoslo ke ztraté
z&kazniku - vyrobni cena nemuze byt vyznamné sniZena kvuli rtiznym omezenim (malé parcely, krajina...), takze je po-
tfeba ziskat spravnym marketingem vérné zakazniky, ktefi oceni plvod produktd;

- Zajisténi spole¢ného investovani - pfesvédcovani farmaid, ze investovani je skute¢né nezbytné pro zajisténi efektivnéjsi
vyroby.



Skoleni a schopnosti
Znalosti/postoje/dovednosti/Skoleni, které jsou obzvlasté dilezité pro proces spoluprace, jsou nasledujici:

- Jak fidit skupinu producentl a s tim souvisejici pravni ramec. Je tfeba znét, jaké pravni a finanéni zavazky ma druzstvo;
- Dobré komunikacni schopnosti — jsou nezbytné pro ziskavani novych ¢lend a zajisténi novych smluv pro produkty z
farem;

- Védét, kdy najimat externi pomoc — zaméstnani odborniki na pomoc s konkrétnimi ukoly mize byt velmi nakladné a
Casove efektivni.

mmm Rady/doporuéeni

¢ Musite postupovat krok za krokem, spoluprace nemusi byt hned
od zaCatku uspésna. Pokud mate hodné trpélivosti a odhodlani,
spoluprace vam pomalu postupné zacne ukazovat své vyhody. **

mmm Dotazy/0tazky

e Funkénost spoluprace se znacné zlepsila, kdyz byl zaméstnan marketingovy konzul-
tant. Myslite si, Ze to bylo optimalni rozhodnuti?

e Na zacatku spoluprace se néktefi Clenové zucastnili seminafi o fizeni a podnikani. Q
Udélali byste to také?

e Socialni média jsou zakladnim nastrojem pfi stanovovani trendd a umozriuji ukazat
kupujicim nabidku. Znaji farmafi tyto aktuélni nové marketingové moznosti? O
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LIT

Active Leadership in Education,
Enterprise and Engagement
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Limerick Institute of Technology:

(Irsko)
www.lit.ie/rdi

projects

On Projects Advising SL
(Spanélsko)
www.onprojects.es
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AGRICOLTORI ITALIANI

DIAMO VALORE ALLA TERRA
TOSCANA

Confederazione Italiana Agricoltori Toscana

(Italie)
www.ciatoscana.eu

Socialni Média

/CoFarm

/COFARM_ERASMUS
www.twitter.com/COFARM_ERASMUS

Spolufinancovano
z programu Evropské unie
Erasmus+

LEBEN

EOAGY

Union de Agricultores y Ganaderos-
Jovenes Agricultores de Jaén (Spanélsko)

OF UND

Asociace
soukromého
zemédélstvi CR

Hof und Leben GmbH
(Némecko)
www.hofundleben.de

Asociace Soukromeho Zemedelstvi
Ceske Republiky (Ceska republika)
WWW.asz.cZ

'l( BIOTEHNISKI
u CENTER NAKLO

Biotehniski Center Naklo
(Slovinsko)

www.coagjaen.es www.bc-naklo.si

Mq
European Landowners’
Organization

European Landowners' Organisation
(Belgie)
www.europeanlandowners.org

Webova stranka projektu

www.cofarm-erasmus.eu

www.facebook.com/CoFarm-1793897127551330

Tento projekt byl realizovan za finanéni podpory Evrops
unie. Za obsah publikaci odpovida vyluéné autor. Publikace
nereprezentuji nazory Evropské komise a Evropska komise neodpovida za
pouziti informaci, jeZ jsou jejich obsahem.
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