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Uvod

Druzstvo Frantoio del Grevepesa nachazejici se v kopcovité oblasti Chianti, v provincii Florencie, bylo zaloZeno za Uce-
lem produkce vysoce kvalitniho olivového oleje z oliv mistnich farmar(. Druzstvo vyrabi certifikovany olej riznych typ(
(bio olej, olej chranéného plvodu, olej z oblasti Chianti, aj.). Druzstvo sdruzuje celkem 250 farmara.

/akladni Informacet a—S S ———————————

S. Casciano Val di Pesa
Nazev  Cooperative Frantoio del Grevepesa
Rok zalozeni 1975

Druh spoluprace Druzstvo

Pocdet farméarl/zapojenych podnikd zemé&délcu

Internetové odkazy http://www.frantoiogrevepesa.it/
https://www.facebook.com/search/top/?q=FRANTOI0%20GREVEPESA




== [NfOrMAace 0 ProCesuU SPOIUPIaCe mu———

Druzstvo Frantoio del Grevepesa vzniklo v roce 1975 z iniciativy stovky farmafl z provincii Florencie, Siena a Arezzo.
V tuto chvili druzstvo €ita 250 farmart, od kterych ziskava vypéstované olivy a vyrabi z nich pét druhu olivového oleje.
Hlavnim divodem, ktery ved! farméafe k zalozeni tohoto druZstva, byla potfeba stavby spole¢né lisovny, ktera by vyrobu
oleje umoznila. Cilem druZstva dnes je produkce vysoce kvalitniho oleje s vy$Si pfidanou hodnotou a jeho propagace a
dodavky na trh. Lisovna, kterou druzstvo nyni vlastni, je moderni zafizeni zaloZené na nepfetrzitém dvoufazovém lisovani
bez pfidavkd vody. jeji kapacita je 400 000 litrd olivového oleje roéné. Néktefi farmafi maji s druzstvem uzavfenou smlou-
vu jak o zpracovani oliv, tak i 0 prodeji ziskaného oleje, jini preferuji spolupraci pouze v ramci zpracovani oliv a lahvovani,
za néZ plati, a vysledné produkty si pak jiz prodavaji sami. Druzstvo déle nabizi dvé doplikové sluzby — prodej olivovych
vyliskd jako biopaliva a sbér ekologického odpadu zemédélcu.

Druzstvo je fizeno radou osmi zemédeélcu, ktefi pfedkladaji hlavni rozhodnuti valné hromadé. Druzstvo v tuto chvili za-
méstnava tfi stalé zaméstnance a ma roni staly obrat v hodnoté 850 000 €.
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Jednou z nejvétsich hrozeb, které Celi sektor vyroby olivového oleje v Toskansku, je odchod farmafu do jinych oborl z
dlvodu nizké produktivity. V Toskansku se nachazi pfes 90 000 ha olivovych plantaZi s roéni produkci az 18 000 tun
olivového oleje (pfiblizné 0,2 tuny na hektar). Nizka uroven produktivity je zplsobena pfedevsim nasledujicimi faktory:

- Porosty oliv se nachazeji pfedevsim na kopcich, coz znesnadriuje pfistup ke stromim a k intenzivnimu sbéru oliv (v
porovnanim s jinymi oblastmi Italie).

- Olivové farmy jsou spiSe malé a nemohou pfistoupit k mechanizaci péstovani. Z tohoto divodu jsou produkéni naklady
velmi vysoke.

- Geograficka poloha Toskanska neumoziuje vy3$i produkci v porovnani s ostatnimi regiony produkuijicich olivovy olej.
Produkce oleje je typicka spiSe pro jizni regiony ltalie, Toskansko naopak leZi v severni ¢asti statu.

- Proces zpracovani oliv na olivovy olej vyZaduje dostateéné primyslové zafizeni, které pro malé farmare neni ekonomic-
ky udrzitelné.

Na druhou stranu je kvalita olivového oleje pochazejiciho z Toskanska svétové znama a farmafi tak Celi intenzivni kon-
kurenci mezi jednotlivymi producenty oleje z této oblasti. Rozvoj regionalnich druzstev, ktera sbiraji olivy od pfidruzenych
zemé&délcu, zpracovavaji je a nasledny vyrobek prodavaji, je proto velmi dilezita. Vyzvou pro druZstvo Frantoio del Gre-



vepesa je vyroba pouze certifikovaného oleje vysoké kvality za pouZiti pouze lokalnich oliv vypéstovanych v provinciich
Florencie, Siena a Arezzo. DruZstvo musi dodrzovat standardy kvality i pfes nepfizefi biologickych faktord, klimatickych
trendu & nemoci stromd.

Hlavni vyzvy, se kterymi se druzstvo potyka, jsou tedy nasledujici:

- Zvysuijici se konkurenceschopnost v sektoru produkce olivového oleje,

- ZvétSovani cilového trhu, od lokélniho a narodniho az po mezinarodni trh, diky poptavce po vysoce kvalitnim olej,
- Zajisténi dobrého pfijmu pfidruzenym zemédélctm.

Z tohoto zpUsobu spoluprace je mozné se poucit pfedevsim v oblasti tvorby pfilezitosti pro mistni malé zemédélce. Diky
zapojeni do druzstva maji moznost proniknout na trh a mit tak jistotu udrZitelné rovné stalého pfijmu. DruZstvo farmafim
umoznuje:

- Dostat nabizeny produkt na trh,

- Lépe spravovat obchodni a zakaznické vztahy,

- Rozdélit naklady na zajisténi a dolozeni procesu vyroby certifikovaného lokalniho a bio oleje.

Za ucelem zalozeni této formy druzstva je nutné znat nasledujici oblasti:

- System spoluprace v zemedelstvi, ve smyslu uvédomeéni si vyhod a nevyhod jednotlivych forem spolupréce;

- Management kooperace, ve smyslu stanoveni vztaht mezi pfidruzenymi farmafi a rozdéleni odpovédnosti, zpsobu
marketingu a administrativniho fizeni druzstva a znalost pravnich struktur relevantnich pro tento typ spoluprace;

- Produkce, sprava procesu produkce a hodnoceni kvality oliv a olivového oleje.

Hlavnim benefitem pro farméafe, ktefi jsou Cleny druZstva, je pfileZitost rozvoje mechanizmu valorizace vlastnich produktu
— transformace oliv na vysoce kvalitni produkt s dobrou cenou na trhu.

Nevyhodou trhu s olivovym olejem je jeho znacna nestalost. Cena olejl je velmi ovlivnitelna trendy na globalnim trhu a
stava se, Ze po propadu ceny se jen obtizné vraci zpét.

Rady/doporudeni

Prezident druzstva, Filippo Legnaioli, tvrdi:

¢ Rozvoj produktt certifikované kvality je jedinou moznou cestou,
jak zvysit konkurenceschopnost v sektoru produkce olivového oleje v
Toskansku. **

¢ Péstovani a kultivace oliv je dulezitym dédictvim pro mistni krajinny
raz a prostredi a proto by zakonodarci méli vyvijet maximalini usili k
ochrané tohoto sektoru. **

¢ Spoluprace je v sektoru produkce olivového oleje zasadni. *”?



mmm Dotazy/Otazky

e Co si myslite o riznych modelech produkce olivového oleje v Evropé?
e Myslite si, Ze je dobrou strategii zaméfit se na kvalitu produktu a jeho ekologickou €i
udrzitelnou produkci v ramci propagace potravinafskych produktd?

== K|iCOVa slova

druzstvo
marketing/prodej
zpracovavani

olivy/olivovy olej
ekologické/integrované/certifikované farmareni
malé rodinné farmy
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Limerick Institute of Technology:

(Irsko)
www.lit.ie/rdi

projects

On Projects Advising SL
(Spanélsko)
www.onprojects.es

/

AGRICOLTORI ITALIANI

DIAMO VALORE ALLA TERRA
TOSCANA

Confederazione Italiana Agricoltori Toscana

(Italie)
www.ciatoscana.eu

Socialni Média

/CoFarm

/COFARM_ERASMUS
www.twitter.com/COFARM_ERASMUS

Spolufinancovano
z programu Evropské unie
Erasmus+

LEBEN

EOAGY

Union de Agricultores y Ganaderos-
Jovenes Agricultores de Jaén (Spanélsko)

OF UND

Asociace
soukromého
zemédélstvi CR

Hof und Leben GmbH
(Némecko)
www.hofundleben.de

Asociace Soukromeho Zemedelstvi
Ceske Republiky (Ceska republika)
WWW.asz.cZ

'l( BIOTEHNISKI
u CENTER NAKLO

Biotehniski Center Naklo
(Slovinsko)

www.coagjaen.es www.bc-naklo.si

Mq
European Landowners’
Organization

European Landowners' Organisation
(Belgie)
www.europeanlandowners.org

Webova stranka projektu

www.cofarm-erasmus.eu

www.facebook.com/CoFarm-1793897127551330

Tento projekt byl realizovan za finanéni podpory Evrops
unie. Za obsah publikaci odpovida vyluéné autor. Publikace
nereprezentuji nazory Evropské komise a Evropska komise neodpovida za
pouziti informaci, jeZ jsou jejich obsahem.

CO-FARM: Enhancing COoperation amongst FARMing entrepreneurs
Projekt ¢: 2016-1-IE01-KA202-016870




