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PRIPADOVA STUDIE: Dapont



Uvod

Pan Dapont zahajil svou zemédélskou Cinnost v roce 2009. Od pocatku podnikani se zaméfil na zachovani starych
tradic a zaroveri zavedeni inovativnich postupd, zejména v oblasti ekologického zemédélstvi a vytvareni uspésnych siti
regionalnich kontaktl. Zakladem uspéchu spolecnosti je pfijeti kooperativni pracovni etiky a zaroven zaméfeni na podni-
katelsky pfistup.

== /3kladni iInformacet ————— s ———

Hausberghof; Haag 10; 84385 Egglham.
Nazev  Dapont
Rok zalozeni ZkuSenosti se spolupraci na farmé od r.: 2009
Druh spoluprace Producentska skupina
Pocdet farméarl/zapojenych podnikd

ve vyrobé 1 ve zpracovani v marketingu

Internetové odkazy http://www.bichof-hausberg.de




== [NfOrmace 0 farmé e ——————

Rozloha farmy  pfiblizné 20 ha
Popis farmy

Farmar zahajil vyrobu v roce 2009 s 20 ha pudy (z toho je 2,5 ha vlastni piida) a specializuje se na chov tradi¢nich plemen
(skot, prasata, ovce, husy, kufata). Svym zékaznikim nabizi tzv. smluvni vykrm jateénych zvifat, dale provozuje penzion

a obCerstveni. Tyto aktivity vyuzivaji produkci pfimo vyrobenou na farmé.

Farmar koupil farmu se starou tradicni hospodafskou budovou v roce 2004. Obnovou této pamatky zachoval kulturni
dédictvi. Historie této farmy muze byt vysledovana vice nez 1 000 let do minulosti. Hlavni budova je stara odhadem 300 -
400 let. Farmar dokoncil hlavni prace na budovach v roce 2006 a zbyvajici prace byly dokonceny postupné. Od roku 2012
Zije farmar vyhradné z pfijma z farmy.

== |NfOrMace 0 procesu SpPolupraCt m—————————

Jako novacek v zemédélstvi byl podnikatel otevien novym a inovativnim nédpadim jak ziskat pfijmy z relativné malé farmy.
Zaméfil se na pfimy prodej a marketing, ¢imz si udrzel vysokou kvalitu a vysokou pfidanou hodnotu svych produktd.

1. Spoluprace v oblasti vyroby:
Farmar spolupracuje s dalSimi zemédélci v oblasti chovu zvifat. Poskytuje poradenstvi svym partnerdim v oblasti logistiky
a metod prodeje.

2. Spoluprace ve zpracovatelske oblasti
Spoluprace s feznikem zahrnuje vybér jateCnych zvifat a vypracovani individualniho planu pro zpracovani masa.

3. Spoluprace v marketingu
Co se tyCe marketingu, farméaf spolupracuje s ostatnimi zemédélskymi obchody a vyrobci s ohledem na sortiment vy-



robk(. Kromé vlastnich zemédé&lskych produktd nabizi také produkty od jinych regionélnich producentd na farmé, napf.
biopivo a biovino. Pro tuto ¢innost neexistuje Zadné smluvni ujednani a kazdy se mize svobodné rozhodovat sam.

Blizkost zékaznika a jeho aktivni zapojeni do chovu zvifat je obzvlasté dulezité a tato aktivita je posilena prostfednictvim
marketingovych kampani. Marketing by se mél zabyvat vSemi fazemi zpracovani masa. Spoluprace s feznikem nabizi
dalsi pfidanou hodnotu.

Agroturistika na farmé je zalozena na konceptu ,Vidlemi proti vyhofeni (z némeckého originalu ,Mistgabel gegen Bur-
nout®), kdy si hosté mohou sami zkusit praci na farmé. Tim se profiluje konkrétné ekologické hospodareni, které tak
mohou bézni lidé Iépe poznat.

Pan Dapont ma velmi otevfeny pfistup a zajiStuje maximalni transparentnost pfi své spolupraci se zemédélci, fezniky a
regionalnimi producenty.

Kromé vykrmu prasat vytvofil pan Dapont vétsi sit pro tzv. smluvni vykrm zvifat. Ziskal dostatecné znalosti a kompetence
v oblasti budovani podniku v ramci specializovaného trhu, o vyrobé vysoce kvalitniho masa a komunikuje a efektivné
spolupracuje pfimo se zékazniky a obchodnimi partnery.

Dnes je spole¢nost finan¢né stabilni a vykazuje prvky udrZitelnosti do budoucna. Pan Dapont si je védom toho, Ze spolu-
prace zahrnuje také vzajemnou odpovédnost. Tuto odpovédnost bere vazné. Obecnym cilem je posilit divéru zakaznikd
a pfiblizit farmu vice ekologickému zemédélstvi. To jde ruku v ruce s otevienou kulturou a komunikaci. Podnikatel chce
zlepSit pochopeni pro humanni chov zvifat a tim vytvofit vétsi pfidanou hodnotu, kterou Ize ziskat z ekologického zemé-
délstvi. Velkou vyzvu vidi ve sblizovani zemédeélstvi a spolecnosti.

Pokud jde o nezbytné kompetence pro Uspésnou spolupraci, pan Dapont vidi jako dulezité:

- Strategické planovani;

- Rozhodnost;

- Mysleni vpred;

- VVybornou komunikaci (mezi partnery a smérem k zékaznik(im);
- Vysokeé individualni ambice kazdého spolupracujiciho partnera.

Pan Dapont povazuje spolupraci, do které je zapojen, za velmi uspésnou. Je otevieny smérem k dal$i spolupraci. Je
velmi dobfe vzdélany a své zemédélské znalosti ziskal prostfednictvim vzdélavacich kurzd. Kromé toho se jeho znalosti
zlepSily tim, ze provadi na farmé kazdodenni ukoly (uceni prostfednictvim zkuSenosti) a pfedevsim pozoruje zvifata a
pfirodu na farmé.

Diky své byvalé profesi mé velmi dobré znalosti z oblasti obchodu a sprévy. Bézné ukoly z téchto oblasti se stavaji ¢im
dal tim vice dlleZitymi pro Uspésné provozovani zemédélského podniku.



mmm Rady/doporuéeni

¢« Zamyslete se nad tim, jak pracujete s ostatnimi, nez se zapojite do
néjaké spoluprace. Spoluprace samozfejmé neni jednostranna, potfebuje
spravného partnera, abyste byli uspésni. *?

“ Pfemyslejte o nezavislosti trhu a obchodu a o tom, zda mate prilezitosti
ve vasi networkingové siti nebo v jiz existujici spolupraci k tomu, abyste
se mohli oddélit od svetového trhu a najit pfimé pristupy na trhy, které jsou
lukrativni! *?

mmm Dotazy/0tazky

e Farmar je velmi uspésny ve vSech svych aktivitdch spoluprace a zaméfuje se na kvalitu Q
misto kvantity. Jakym zpusobem se mohou farmy stat ekonomicky udrZiteln&jsi?

e Farmaf je zapojen do spoluprace v pribéhu celého vyrobniho cyklu: chov, zpracovani a
prodej. Jak se mohou zemédélci vice angazovat béhem celého vyrobniho cyklu? O



— Klicova slova a ——

Marketing/prodej
Zpracovavani
Producentska skupina
Vyroba

Pfimy prodej/kratky dodavatelsky rfetézec
Hospodarska zvirata
Ekologické/integrované/certifikované farmareni
Turismus a rekreace
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LIT

Active Leadership in Education,
Enterprise and Engagement
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Limerick Institute of Technology:

(Irsko)
www.lit.ie/rdi

projects

On Projects Advising SL
(Spanélsko)
www.onprojects.es

/

AGRICOLTORI ITALIANI

DIAMO VALORE ALLA TERRA
TOSCANA

Confederazione Italiana Agricoltori Toscana

(Italie)
www.ciatoscana.eu

Socialni Média

/CoFarm

/COFARM_ERASMUS
www.twitter.com/COFARM_ERASMUS

Spolufinancovano
z programu Evropské unie
Erasmus+

LEBEN

EOAGY

Union de Agricultores y Ganaderos-
Jovenes Agricultores de Jaén (Spanélsko)

OF UND

Asociace
soukromého
zemédélstvi CR

Hof und Leben GmbH
(Némecko)
www.hofundleben.de

Asociace Soukromeho Zemedelstvi
Ceske Republiky (Ceska republika)
WWW.asz.cZ

'l( BIOTEHNISKI
u CENTER NAKLO

Biotehniski Center Naklo
(Slovinsko)

www.coagjaen.es www.bc-naklo.si

Mq
European Landowners’
Organization

European Landowners' Organisation
(Belgie)
www.europeanlandowners.org

Webova stranka projektu

www.cofarm-erasmus.eu

www.facebook.com/CoFarm-1793897127551330

Tento projekt byl realizovan za finanéni podpory Evrops
unie. Za obsah publikaci odpovida vyluéné autor. Publikace
nereprezentuji nazory Evropské komise a Evropska komise neodpovida za
pouziti informaci, jeZ jsou jejich obsahem.

CO-FARM: Enhancing COoperation amongst FARMing entrepreneurs
Projekt ¢: 2016-1-IE01-KA202-016870




